Grundlagen fur Shopbetreiber:
Preisangabenverordnung (PAngV) -
Auszug

Preisangabenverordnung (PAngV) - Auszug
§ 1 Grundvorschriften

(1) Wer Letztverbrauchern gewerbs- oder geschaftsmalSig oder regelmalSig in sonstiger Weise
Waren oder Leistungen anbietet oder als Anbieter von Waren oder Leistungen gegenuber
Letztverbrauchern unter Angabe von Preisen wirbt, hat die Preise anzugeben, die einschlief8lich der
Umsatzsteuer und sonstiger Preisbestandteile zu zahlen sind (Endpreise). Soweit es der allgemeinen
Verkehrsauffassung entspricht, sind auch die Verkaufs- oder Leistungseinheit und die
Gutebezeichnung anzugeben, auf die sich die Preise beziehen. Auf die Bereitschaft, uber den
angegebenen Preis zu verhandeln, kann hingewiesen werden, soweit es der allgemeinen
Verkehrsauffassung entspricht und Rechtsvorschriften nicht entgegenstehen.

(2) Wer Letztverbrauchern gewerbs- oder geschaftsmalSig oder regelmafSig in sonstiger Weise
Waren oder Leistungen zum Abschluss eines Fernabsatzvertrages anbietet, hat zusatzlich zu Absatz
1 und § 2 Abs. 2 anzugeben,

1. dass die fur Waren oder Leistungen geforderten Preise die Umsatzsteuer und sonstige
Preisbestandteile enthalten und

2. ob zusatzlich Liefer- und Versandkosten anfallen.

Fallen zusatzlich Liefer- und Versandkosten an, so ist deren Hohe anzugeben. Soweit die vorherige
Angabe dieser Kosten in bestimmten Fallen nicht moglich ist, sind die naheren Einzelheiten der
Berechnung anzugeben, aufgrund derer der Letztverbraucher die Hohe leicht errechnen kann.

(3) Bei Leistungen konnen, soweit es ublich ist, abweichend von Absatz 1 Satz 1 Stundensatze,
Kilometersatze und andere Verrechnungssatze angegeben werden, die alle Leistungselemente
einschliefSlich der anteiligen Umsatzsteuer enthalten. Die Materialkosten konnen in die
Verrechnungssatze einbezogen werden.

(4) Wird aulSer dem Entgelt fir eine Ware oder Leistung eine ruckerstattbare Sicherheit gefordert,
so ist deren Hohe neben dem Preis fur die Ware oder Leistung anzugeben und kein Gesamtbetrag zu
bilden.

(5) Bestehen fiir Waren oder Leistungen Liefer- oder Leistungsfristen von mehr als vier Monaten, so
konnen abweichend von Absatz 1 Satz 1 fur diese Falle Preise mit einem Anderungsvorbehalt
angegeben werden; dabei sind auch die voraussichtlichen Liefer- und Leistungsfristen anzugeben.
Die Angabe von Preisen mit einem Anderungsvorbehalt ist auch zulassig bei Waren oder Leistungen,
die im Rahmen von Dauerschuldverhaltnissen erbracht werden.

(6) Die Angaben nach dieser Verordnung mussen der allgemeinen Verkehrsauffassung und den
Grundsatzen von Preisklarheit und Preiswahrheit entsprechen. Wer zu Angaben nach dieser
Verordnung verpflichtet ist, hat diese dem Angebot oder der Werbung eindeutig zuzuordnen sowie
leicht erkennbar und deutlich lesbar oder sonst gut wahrnehmbar zu machen. Bei der Aufgliederung
von Preisen sind die Endpreise hervorzuheben.

§ 2 Grundpreis

(1) Wer Letztverbrauchern gewerbs- oder geschaftsmalSig oder regelmafSig in sonstiger Weise
Waren in Fertigpackungen, offenen Packungen oder als Verkaufseinheiten ohne Umhullung nach
Gewicht, Volumen, Lange oder Flache anbietet, hat neben dem Endpreis auch den Preis je
Mengeneinheit einschliefSlich der Umsatzsteuer und sonstiger Preisbestandteile (Grundpreis) in
unmittelbarer Nahe des Endpreises gemals Absatz 3 Satz 1, 2, 4 oder 5 anzugeben. Dies gilt auch fur
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denjenigen, der als Anbieter dieser Waren gegenuber Letztverbrauchern unter Angabe von Preisen
wirbt. Auf die Angabe des Grundpreises kann verzichtet werden, wenn dieser mit dem Endpreis
identisch ist.

(2) Wer Letztverbrauchern gewerbs- oder geschaftsmalSig oder regelmafSig in sonstiger Weise
unverpackte Waren, die in deren Anwesenheit oder auf deren Veranlassung abgemessen werden
(lose Ware), nach Gewicht, Volumen, Lange oder Flache anbietet oder als Anbieter dieser Waren
gegenuber Letztverbrauchern unter Angabe von Preisen wirbt, hat lediglich den Grundpreis gemaf
Absatz 3 anzugeben.

(3) Die Mengeneinheit fiir den Grundpreis ist jeweils 1 Kilogramm, 1 Liter, 1 Kubikmeter, 1 Meter
oder 1 Quadratmeter der Ware. Bei Waren, deren Nenngewicht oder Nennvolumen tiblicherweise
250 Gramm oder Milliliter nicht iibersteigt, durfen als Mengeneinheit fur den Grundpreis 100
Gramm oder Milliliter verwendet werden. Bei nach Gewicht oder nach Volumen angebotener loser
Ware ist als Mengeneinheit fur den Grundpreis entsprechend der allgemeinen Verkehrsauffassung
entweder 1 Kilogramm oder 100 Gramm oder 1 Liter oder 100 Milliliter zu verwenden. Bei Waren,
die ublicherweise in Mengen von 100 Liter und mehr, 50 Kilogramm und mehr oder 100 Metern und
mehr abgegeben werden, ist fiir den Grundpreis die Mengeneinheit zu verwenden, die der
allgemeinen Verkehrsauffassung entspricht. Bei Waren, bei denen das Abtropfgewicht anzugeben
ist, ist der Grundpreis auf das angegebene Abtropfgewicht zu beziehen.

(4) Bei Haushaltswaschmitteln kann als Mengeneinheit fur den Grundpreis eine ubliche Anwendung
verwendet werden. Dies gilt auch fir Wasch- und Reinigungsmittel, sofern sie einzeln portioniert
sind und die Zahl der Portionen zusatzlich zur Gesamtfullmenge angegeben ist.

§ 4 Handel

(1) Waren, die in Schaufenstern, Schaukasten, innerhalb oder aulSerhalb des Verkaufsraumes auf
Verkaufsstanden oder in sonstiger Weise sichtbar ausgestellt werden, und Waren, die vom
Verbraucher unmittelbar entnommen werden konnen, sind durch Preisschilder oder Beschriftung
der Ware auszuzeichnen.

(2) Waren, die nicht unter den Voraussetzungen des Absatzes 1 im Verkaufsraum zum Verkauf
bereitgehalten werden, sind entweder nach Absatz 1 auszuzeichnen oder dadurch, dass die
Behaltnisse oder Regale, in denen sich die Waren befinden, beschriftet werden oder dass
Preisverzeichnisse angebracht oder zur Einsichtnahme aufgelegt werden.

(3) Waren, die nach Musterbiichern angeboten werden, sind dadurch auszuzeichnen, dass die Preise
fur die Verkaufseinheit auf den Mustern oder damit verbundenen Preisschildern oder
Preisverzeichnissen angegeben werden.

(4) Waren, die nach Katalogen oder Warenlisten oder auf Bildschirmen angeboten werden, sind
dadurch auszuzeichnen, dass die Preise unmittelbar bei den Abbildungen oder Beschreibungen der
Waren oder in mit den Katalogen oder Warenlisten im Zusammenhang stehenden
Preisverzeichnissen angegeben werden.

(5) Auf Angebote von Waren, deren Preise uiblicherweise auf Grund von Tarifen oder
Gebuhrenregelungen bemessen werden, ist § 5 Abs. 1 und 2 entsprechend anzuwenden.

§ 5 Leistungen

(1) Wer Leistungen anbietet, hat ein Preisverzeichnis mit den Preisen fir seine wesentlichen
Leistungen oder in den Fallen des § 1 Abs. 3 mit seinen Verrechnungssatzen aufzustellen. Dieses ist
im Geschaftslokal oder am sonstigen Ort des Leistungsangebots und, sofern vorhanden, zusatzlich
im Schaufenster oder Schaukasten anzubringen. Ort des Leistungsangebots ist auch die
Bildschirmanzeige. Wird eine Leistung uber Bildschirmanzeige erbracht und nach Einheiten
bere%hnet, ist eine gesonderte Anzeige uber den Preis der fortlaufenden Nutzung unentgeltlich
anzubieten.

(2) Werden entsprechend der allgemeinen Verkehrsauffassung die Preise und Verrechnungssatze fur
samtliche angebotenen Leistungen in Preisverzeichnisse aufgenommen, so sind diese zur
Einsichtnahme am Ort des Leistungsangebots bereitzuhalten, wenn das Anbringen der
Preisverzeichnisse wegen ihres Umfangs nicht zumutbar ist.



(3) Werden die Leistungen in Fachabteilungen von Handelsbetrieben angeboten, so genugt das
Anbringen der Preisverzeichnisse in den Fachabteilungen.

§ 9 Ausnahmen
(1) Die Vorschriften dieser Verordnung sind nicht anzuwenden

1. auf Angebote oder Werbung gegentuiber Letztverbrauchern, die die Ware oder Leistung in ihrer
selbstandigen beruflichen oder gewerblichen oder in ihrer behordlichen oder dienstlichen Tatigkeit
verwenden; fur Handelsbetriebe gilt dies nur, wenn sie sicherstellen, dass als Letztverbraucher
ausschliefSlich die in Halbsatz 1 genannten Personen Zutritt haben, und wenn sie durch geeignete
Malnahmen dafur Sorge tragen, dass diese Personen nur die in ihrer jeweiligen Tatigkeit
verwendbaren Waren kaufen;

2. auf Leistungen von Gebietskorperschaften des offentlichen Rechts, soweit es sich nicht um
Leistungen handelt, fur die Benutzungsgebuhren oder privat-rechtliche Entgelte zu entrichten sind;

3. auf Waren und Leistungen, soweit fiir sie auf Grund von Rechtsvorschriften eine Werbung
untersagt ist;

4. auf mundliche Angebote, die ohne Angabe von Preisen abgegeben werden;
5. auf Warenangebote bei Versteigerungen.

(2) § 1 Abs. 1 und § 2 Abs. 1 sind nicht anzuwenden auf individuelle Preisnachlasse sowie auf nach
Kalendertagen zeitlich begrenzte und durch Werbung bekannt gemachte generelle Preisnachlasse.

(3) § 1 Abs. 2 ist nicht anzuwenden auf die in § 312b Abs. 3 Nr. 1 bis 4 und 7 des Burgerlichen
Gesetzbuchs genannten Vertrage.

(4) § 2 Abs. 1 ist nicht anzuwenden auf Waren, die
1. uber ein Nenngewicht oder Nennvolumen von weniger als 10 Gramm oder Milliliter verfugen;
2. verschiedenartige Erzeugnisse enthalten, die nicht miteinander vermischt oder vermengt sind;

3. von kleinen Direktvermarktern sowie kleinen Einzelhandelsgeschaften angeboten werden, bei
denen die Warenausgabe uberwiegend im Wege der Bedienung erfolgt, es sei denn, dass das
Warensortiment im Rahmen eines Vertriebssystems bezogen wird;

4. im Rahmen einer Dienstleistung angeboten werden;

5. in Getranke- und Verpflegungsautomaten angeboten werden.
(5) § 2 Abs. 1 ist ferner nicht anzuwenden bei

1. Kau- und Schnupftabak mit einem Nenngewicht bis 25 Gramm;

2. kosmetischen Mitteln, die ausschliefSlich der Farbung oder Verschonerung der Haut, des Haares
oder der Nagel dienen;

3. Parfums und parfumierten Duftwassern, die mindestens 3 Volumenprozent Duftol und mindestens
70 Volumenprozent reinen Athylalkohol enthalten.

(6) Die Angabe eines neuen Grundpreises nach § 2 Abs. 1 ist nicht erforderlich bei

1. Waren ungleichen Nenngewichts oder -volumens oder ungleicher Nennlange oder -flache mit
glgi(:(l:hem Grundpreis, wenn der geforderte Endpreis um einen einheitlichen Betrag herabgesetzt
wird;



2. leicht verderblichen Lebensmitteln, wenn der geforderte Endpreis wegen einer drohenden Gefahr
des Verderbs herabgesetzt wird.

(7) § 4 ist nicht anzuwenden

1. auf Kunstgegenstande, Sammlungsstiicke und Antiquitaten im Sinne des Kapitels 97 des
Gemeinsamen Zolltarifs;

2. auf Waren, die in Werbevorfiihrungen angeboten werden, sofern der Preis der jeweiligen Ware bei
deren Vorfuhrung und unmittelbar vor Abschluss des Kaufvertrags genannt wird;

3. auf Blumen und Pflanzen, die unmittelbar vom Freiland, Treibbeet oder Treibhaus verkauft
werden.

(8) § 5 ist nicht anzuwenden

1. auf Leistungen, die iiblicherweise aufgrund von schriftlichen Angeboten oder schriftlichen
Voranschlagen erbracht werden, die auf den Einzelfall abgestellt sind;

2. auf kunstlerische, wissenschaftliche und padagogische Leistungen; dies gilt nicht, wenn die
Leis(iiungen in Konzertsalen, Theatern, Filmtheatern, Schulen, Instituten oder dergleichen erbracht
werden;

3. auf Leistungen, bei denen in Gesetzen oder Rechtsverordnungen die Angabe von Preisen
besonders geregelt ist.



