3 Strategie-Tipps fur den erfolgreichen
Gang ins Ausland

[xlFiir nachhaltiges Wachstum sind Auslandsmarkte immer eine gute Losung. Ein Webshop ist
schnell und kostengiinstig aufgesetzt und neue Zielgruppen lassen mehr Wachstum beim Umsatz
und Gewinn erhoffen. Drei Tipps helfen dem Online-Handler seine Internationalisierung strategisch
auf ein solide Fundament zu stellen.

In einem sehr lesenswerten Beitrag gibt Henning Heesen, Global Sales Direktor von Salesupply, drei
wertvolle Tipps zur erfolgreichen Expansion eines Online-Shops ins Ausland.

Tipp 1: “Cherry Picking” schafft profitables Wachstum. Markte jenseits der Deutschen Grenzen gibt
es reichlich. Doch welches Land eignet sich am besten? Eine landerubergreifende Markt-Analyse
hilft bei der Wahl des “richtigen” Markets.

Tipp 2: Markteintrittsmodell wahlen: Zu den haufigsten Ursachen einer erfolglosen
Internationalisierung zahlen fehlendes Know-How und Mangel an Ressourcen. Der Handler muss
abschatzen, ob er den Markteintritt vollstandig im Alleingang bewaltigen kann oder ob strategische
Partnerschaften das Mittel der Wahl sind. Diese Partnerschaften konnen helfen Mangel
auszumerzen und das Risiko zu minimieren.

Tipp 3: Markteintrittstrategie wahlen: Henning Heesen rat zur Erstellung eines Stufenplans.
Entscheidet man sich sofort zur kostenschweren Lokalisierung der Webseite zu Gunsten von mehr
Traffic, oder doch lieber die kleinere Marge iiber Marktplatzverkaufe?
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